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RESUMEN DEL LLAMADO

Datos de la Convocatoria

Nombre de la Licitacion: CVE MITIC N°01/2024 SERVICIO DE DIFUSION EN MEDIOS DIGITALES
Convocante: Ministerio de Tecnologias de la Informacién y Comunicacién (MITIC)
Unidad de Contratacion: Ministerio de Tecnologias de la Informacién y Comunicacion - MITIC
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CONDICIONES GENERALES

Descrincién del bi icio U of lquirid

La Descripcion del bien, servicio u obra a ser adquirido sera conforme se establece en las bases:

CVE MITIC N° 01/2024 SERVICIO DE DIFUSION EN MEDIOS DIGITALES

Criterios.d luacis ilizad

El criterio de evaluacion ha ser utilizado en el presente procedimiento de contratacion sera:

REQUISITOS DE PARTICIPACION Y CRITERIOS DE EVALUACION

1. Condicis S

Podran participar de este procedimiento, las personas fisicas, juridicas y/o Consorcio, constituidos o con acuerdo de intencidn, inscriptos en
el Registro de Proveedores del Estado.

Los oferentes domiciliados en la Republica del Paraguay, que pretendan participar en un procedimiento de contratacién, no deberan estar
comprendidos en las prohibiciones o limitaciones para presentar propuestas y contratar con el Estado, establecidas en la Ley N° 7021/22 "DE
SUMINISTROS Y CONTRATACIONES PUBLICAS".

2. Sucursales

En los casos de procedimientos de contratacién de cardcter nacional podrdn participar las sucursales de las matrices internacionales
constituidas en la Republica del Paraguay. Solo seran admitidas como criterios de adjudicacién las capacidades, experiencia y aptitudes de
la sucursal recabadas desde su constitucidn, sin admitirse la utilizacidén de las cualidades de la casa matriz u otras filiales o sucursales.

3. Requisitos de Calificacién

Calificacién Legal. Los oferentes deberdn declarar que no se encuentran comprendidos en las limitaciones o prohibiciones para contratar con
el Estado, segln lo establecido en el articulo 21 de la Ley N° 7021/22 en concordancia con el Articulo 19 de su Decreto Reglamentario. Esta
declaracién forma parte del formulario de oferta en los casos que el procedimiento de contratacidn sea convencional y formulario de Oferta
electrénica en el caso que se utilice el mddulo de oferta electrénica.

Seran desechadas las ofertas de los oferentes que se encuentren comprendidos en las prohibiciones o limitaciones para presentar propuesta
y contratar con el Estado, a la hora y fecha limite de presentacidn de ofertas o a la fecha de firma del contrato.

A los efectos de la verificacidn de la existencia de prohibiciones o limitaciones contenidas en el articulo 21 de la Ley N° 7021/22, el comité de
evaluacidn realizard el siguiente analisis:

Verificara que el oferente haya proporcionado el formulario de ofertas, la declaracién jurada de no estar comprendido en las prohibiciones y
limitaciones para presentar propuesta y contratar, y ademas las constancias de registro de estructura juridica y de beneficiarios finales.

Verificara los registros del personal de la convocante para detectar si el oferente o sus representantes, se hallan comprendidos en el articulo
21 delaleyN°7021/22.

Verificara por los medios disponibles, si el oferente y los demds sujetos individualizados en las prohibiciones o limitaciones contenidas en los
incisos, aparecen en la base de datos del SINARH del VICE MINISTERIO DE CAPITAL HUMANO Y GESTION ORGANIZACIONAL.

Si se constatara que alguno de las personas mencionadas en el parrafo anterior figura en la base de datos del SINARH del VICE MINISTERIO
DE CAPITAL HUMANO Y GESTION ORGANIZACIONAL, el comité analizard acabadamente si tal situacion le impedird ejecutar el contrato,
exponiendo los motivos para aceptar o rechazar la oferta, segun sea el caso.

Verificara que el oferente haya proporcionado el formulario de Declaracién de Personas, debidamente firmado, conforme a los estandares
establecidos, y cotejara los datos con las personas fisicas inhabilitadas que constan en el registro de Sanciones a Proveedores del SICP. Con
el objeto de verificar si los directores, gerentes, socios gerentes, quienes ejerzan la administracidn, accionistas, cuotapartistas o propietarios
se encuentren dentro de los criterios contemplados en los incisos g), h), i), y j) de la Ley 7021/22.

El comité podra recurrir a fuentes pUblicas o privadas de informacién, para verificar los datos proporcionados por el oferente y las obrantes
en el registro de inhabilitados de la DNCP.
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Si el Comité confirma que el oferente o sus integrantes poseen impedimentos en virtud a lo dispuesto en el articulo 21 de la Ley N° 7021/22, la
oferta sera rechazada y se remitiran los antecedentes a la DNCP para los fines pertinentes.

4. Método de Evaluacién

Basado Gnicamente en el precio

5. Analisis de los precios ofertados

La evaluacion de ofertas con el criterio basado Unicamente en precio, luego de haber realizado la correccion de errores aritméticos y de
ordenar las ofertas presentadas de menor a mayor, el Comité de Evaluacion procedera a solicitar a los oferentes una explicacidn detallada de
la composicidn del precio ofertado de cada item, rubro o partida adjudicable, conforme al siguiente parametro:

En contrataciones en general: cuando la diferencia entre el precio ofertado y el precio referencial sea superior al 25% para ofertas por debajo
del precio referencial y del 15% para ofertas que se encuentren por encima del referencial establecido por la convocante y difundido con el
llamado a contratacion.

Si el oferente no respondiese la solicitud, o la respuesta no sea suficiente para justificar el precio ofertado del bien o servicio, el precio sera
declarado inaceptable y la oferta rechazada.

El anélisis de los precios, con esta metodologia, serd aplicado a cada item, rubro o partida que componga la oferta y en cada caso deberd ser
debidamente fundada la decision adoptada por la Convocante en el ejercicio de su facultad discrecional.

Para la evaluacién de ofertas basada en la multiplicidad de criterios, en cuanto al analisis del precio se podrd considerar el pardmetro
dispuesto en el presente apartado.

6. Composicion de Precios

e La estructura minima del desglose de composicion de los precios, sera:
ESQUEMA SUGERIDO POR DPTO. ADQUISICIONES

e COSTO NETO DEL SERVICIO.

e GASTOS VARIOS. (Gastos Administrativos, Carga Social, Horas Hombre y/o Mano de Obra, Equipos, Instrumental y/o Herramientas).
o MARGEN DE UTILIDAD.

IMPUESTOS.

e COSTO TOTAL (Cotizacion Final. Precio Unitario consignado en la Oferta).

El oferente podrd presentar junto con su oferta el desglose de composicién de precios, cuando su oferta se encuentre fuera de los
parametros establecidos en la cldusula anterior.

OBS.: Los potenciales oferentes podran acceder a los antecedentes utilizados por la convocante para la fijacién del precio referencial para

los items requeridos en el siguiente enlace: https://drive.mitic.gov.py/index.php/s/7kzFQeBfycEZnt6

7. Requisitos Documentales para la evaluacién de las condiciones de participacion

1. Formulario de Oferta (*)

[El formulario de oferta y lista de precios deben ser completados y firmados por el oferente, y deberd
sujetarse en todo lo demas a la reglamentacion vigente.]

2. Garantia de Mantenimiento de Oferta (*)

La garantia de mantenimiento de oferta debe ser extendida, bajo la forma GARANTIA BANCARIA O
POLIZA DE SEGURO

**)

3. Certificado de Cumplimiento con la Seguridad Social(

4, Certificado de Producto y Empleo Nacional, emitido por el MIC, en caso de
contar.(**)

5. Certificado de Cumplimiento Tributario. (**)
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6. Patente comercial del municipio en donde esté asentado el
establecimiento principal del oferente.(**)

7. Declaracién Jurada de Declaracién de Personas, de conformidad con el
formulario estandar Seccién Formularios(**)

8. Documentos legales. Oferentes

8.1.Personas Fisicas.

i. Fotocopia simple de la Cédula de Identidad del firmante de la oferta. (*)

ii. Constancia de inscripcién en el Registro Unico de Contribuyentes RUC(*)

iii. En el caso que suscriba la oferta otra persona en su representacién, debera
acompafiar una fotocopia simple de su cédula de identidad y una fotocopia
simple del poder suficiente otorgado por Escritura Plblica para presentar la
oferta y representarlo en los actos de la licitacién. No es necesario que el poder
esté inscripto en el Registro de Poderes.(*)

8.2. Personas Juridicas.

. Fotocopia simple de los documentos que acrediten la existencia legal de la persona juridica
tales como la Escritura Publica de Constitucién y protocolizacion de los Estatutos Sociales. Los
estatutos deberan estar inscriptos en la Seccién Personas Juridicas de la Direccion de
Registros Publicos.(*)

. Constancia de inscripcién en el Registro Unico de Contribuyentes. (*)

. Fotocopia simple de los documentos de identidad de los representantes o apoderados de la
sociedad. (*)

. Fotocopia simple de los documentos que acrediten las facultades del firmante de la oferta
para comprometer al oferente. Estos documentos pueden consistir en: un poder suficiente
otorgado por Escritura Pdblica (no es necesario que esté inscripto en el Registro de Poderes); o
los documentos societarios que justifiquen la representacion del firmante, tales como las actas
de asambleay de directorio en el caso de las sociedades anénimas.(*)

8.3. Oferentes en Consorcio.

. Cada integrante del consorcio que sea una persona fisica domiciliada en la Republica del
Paraguay debera presentar los documentos requeridos para Oferentes Individuales
especificados en el apartado Oferentes Individuales. Personas Fisicas. Cada integrante del
consorcio que sea una persona juridica domiciliada en Paraguay deberd presentar los
documentos requeridos para Oferentes Individuales Personas Juridicas. (*)

5/31



b. Original o fotocopia del consorcio constituido o del acuerdo de intencidén de constituir el
consorcio por escritura publica en caso de resultar adjudicados y antes de la firma del
contrato. Las formalidades de los acuerdos de intencién y de los consorcios seran
determinadas por la Direccion Nacional de Contrataciones Publicas (DNCP).(*)

c. Fotocopia simple de los documentos que acrediten las facultades de los firmantes del acuerdo
de intencidn de consorciarse. Estos documentos pueden consistir en(*):
i. Un poder suficiente otorgado por escritura publica por cada miembro del
consorcio (no es necesario que esté inscripto en el Registro de Poderes); o
ii. Los documentos societarios de cada miembro del consorcio, que justifiquen la
representacion del firmante, tales como actas de asamblea y de directorio en el
caso de las sociedades an6nimas.

d. Fotocopia simple de los documentos que acrediten las facultades del firmante de la oferta
para comprometer al consorcio, cuando se haya formalizado el consorcio. Estos documentos
pueden consistir en(*):

i. Un poder suficiente otorgado por escritura publica por la Empresa Lider del consorcio
(no es necesario que esté inscripto en el Registro de Poderes); o

ii. Los documentos societarios de la Empresa Lider, que justifiquen la representacion del
firmante, tales como actas de asamblea y de directorio en el caso de las sociedades
anénimas.

En caso de que los procedimientos no sean por el médulo de oferta electrdnica, el oferente debera presentar el Formulario de Oferta y la
Planilla de precio, para los casos en que se utilice el Mddulo de Oferta Electronica los datos se deberan cargar en el Formulario de oferta
electrénica de conformidad a la normativa vigente.

Los documentos indicados con asterisco (*) son considerados documentos sustanciales a ser presentados con la oferta de conformidad al
Decreto Reglamentario.

Los documentos indicados con doble asterisco (**) deberan estar vigentes a la fecha y hora tope de presentacién de ofertas..
8. Capacidad Financiera
Con el objetivo de calificar la situaci6n financiera del oferente, se consideraran los siguientes indices:Haga clic aqui para escribir texto.

A) Contribuyente de IRACIS/IRE RG por los afios que corresponda deberan cumplir con el siguiente parametro: a. Ratio de Liquidez: activo
corriente / pasivo corriente. Debera ser igual o mayor que 1, en promedio, en los ultimos afios [2021,2022, 2023] b. Endeudamiento: pasivo
total / activo total. No debera ser mayor a 0,80 en promedio, en los Gltimos afios [2021, 2022, 2023] c. Rentabilidad: Porcentaje de utilidad
después de impuestos o pérdida con respecto al Capital. El promedio en los afios [2021, 2022, 2023], no debera ser negativo.

B) Contribuyentes de IRPC / IRE SIMPLE por los afios que corresponda deberan cumplir el siguiente parametro: Eficiencia: (Ingreso/Egreso). -
Debera ser igual o mayor que 1, el promedio, de los ejercicios fiscales requeridos. (afios 2021, 2022, 2023)

C) Contribuyentes de IRP/IRP RSP por los afios que corresponda deberan cumplir el siguiente parametro: Eficiencia: (Ingreso/Egreso). Debera
serigual o mayor que 1, el promedio, de los ejercicios fiscales requeridos. (afios 2021, 2022, 2023)

D) Contribuyentes de IVA General deberd cumplir el siguiente parametro: Eficiencia: (Ingreso/Egreso). Debera ser igual o mayor que 1, el
promedio, de los ejercicios fiscales (afios 2021, 2022, 2023)

(*) EN CASO DE CONSORCIOS: todos los integrantes que lo componen deberan cumplir con los requisitos financieros indicados
Requisitos documentales para la evaluacion de la capacidad financiera:

Para evaluar el presente criterio, el oferente deberd presentar las siguientes documentaciones:

a. Balance General y Cuadro de Estado de Resultados de los afios 2021, 2022 y 2023 para
contribuyente de IRACIS / IRE RG.

b. Formulario 501 (2021, 2022 y 2023) IRE Simple.

¢. Formulario 515 (2021, 2022y 2023) IRP RSP.

d. Para contribuyentes de IVA general: IVA General de los afios [2021, 2022 y 2023].
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Con el objetivo de calificar la experiencia del oferente, se consideraran los siguientes indices:

Demostrar la experiencia en trabajos de servicios de elaboracion y ejecucion de planes de Medios Digitales, Ejecucion de Campafias de
comunicacion con facturaciones de venta y/o recepciones finales por un monto equivalente al 50 % como minimo del monto total A SER
ADJUDICADO en la presente licitacion, de los: afios.2021-2022-2023.

Requisitos documentales para la evaluacion de la experiencia

1. Copia de facturaciones y/o recepciones finales que avalen la experiencia requerida.

2. El oferente debera presentar 3 (tres) Certificados en la que conste satisfaccion del
servicio realizado proveido por empresas publicas y/o privadas de trabajos pautajes y
difusion en medios digitales en los ultimos 3 (tres) afios (2021,2022,2023).

- . -
El oferente deberd proporcionar evidencia documentada que demuestre su cumplimiento con los siguientes requisitos de capacidad técnica:

I. UN PERSONAL TECNICO MINIMO A CARGO: Demostrar que cuenta con personal debidamente calificado para desempefiar los siguientes
cargos clave:

1- 1(Un) Ejecutivo de Cuentas

2- 1(Un) Content manager para RRSS

3- 1 (Un) Planificador Senior de medios

4- 1(Un) Generador de informes de control de pauta y datos de mercado.

Se debera demostrar que cada uno de los personales propuestos esta calificado en todas las actividades claves mencionadas en este pliego y
que cuenta con por lo menos tres (3) afios de experiencia en el cargo propuesto. Si los mencionados profesionales no forman parte del
equipo propuesto por la empresa, deberan presentar contratos de prestacién de servicios para los items licitados, si la firma resulta
adjudicada, antes de la firma del contrato.

1I. INFRAESTRUCTURA:

La empresa debera contar con la siguiente infraestructura minima:

1. Una oficina comercial equipada con equipos de comunicacion (teléfono linea baja de COPACO o celular, correo electrénico de la empresa).
*Obs.: El Comité de Evaluacion podra realizar una visita in situ a fin de constatar la veracidad de la informacion.

2. Un auxiliar administrativo encargado del seguimiento de la ejecucion contractual. EL OFERENTE debera demostrar contar con el personal
requerido y que el mismo se encuentra en relacion de dependencia, demostrable con el extracto de aportes al I.P.S. y el detalle de los datos
personales de los empleados.

Requisitos documentales para evaluar el criterio de capacidad técnica

Los siguientes documentos seran los considerados para la evaluacion del presente criterio:

a. Declaracion Jurada del oferente por la cual manifiesta contar con el personal debidamente
calificado para desempefiar los cargos claves. Se deberd adjuntar curriculum del personal
propuesto, como asi también copia simple de la Cédula de Identidad y de las certificaciones
correspondientes.

b. Declaracion Jurada del oferente por la cual manifiesta contar con la infraestructura minima
necesaria para la prestacion de los servicios licitados. Se debera adjuntar descripcion del
equipamiento disponible, marca, modelo, afio de adquisicion

c. Declaracion Jurada de contar con el personal administrativo necesario para el seguimiento
de la ejecucion contractual con el detalle de sus datos personales y el tipo de vinculo con el
oferente.

11. Otros criteri nvocante requier

Otros criterios para la evaluacién de las ofertas a ser considerados en esta contratacién seran:Haga clic o pulse aqui para escribir texto.
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o Declaracion Jurada por la cual los oferentes manifiestan contar con servicio de auditoria de medios mediante herramientas de
monitoreo mediciones digitales.

e Declaracién Jurada por la cual los oferentes manifiestan, en caso de ser adjudicados, deberan contar con una cuenta en los siguientes
medios de comunicacién digital: meta business suite y sera presentada antes de la firma del contrato.

laraci las of

Con el objeto de realizar la revision, evaluacion, comparacion y posterior calificacion de ofertas, el Comité de Evaluacion podra solicitar a los
oferentes, aclaraciones respecto de sus ofertas, dichas solicitudes y las respuestas de los oferentes se realizaran por escrito.

A los efectos de confirmar la informacién o documentacién suministrada por el oferente, el Comité de Evaluacion, podra solicitar
aclaraciones a cualquier fuente publica o privada de informacién.

Las aclaraciones de los oferentes que no sean en respuesta a aquellas solicitadas por la convocante, no seran consideradas.

No se solicitara, ofrecera, ni permitird ninguna modificacion a los precios ni a la sustancia de la oferta, excepto para confirmar la correccion
de errores aritmético.

13. Disconformi rror

Siempre y cuando una oferta se ajuste sustancialmente a las bases de la contratacién, el Comité de Evaluacidn, requerira que cualquier
disconformidad u omisién que no constituya una desviacion significativa, sea subsanada en cuanto a la informacidén o documentacién que
permita al Comité de Evaluacidn realizar la calificacidn de la oferta.

A tal efecto, el Comité de Evaluacidén emplazara por escrito al oferente a que presente la informacidén o documentacién necesaria, dentro de
un plazo razonable no menor a un dia habil, bajo apercibimiento de rechazo de la oferta. El Comité de Evaluacidn podra reiterar el pedido
cuando la respuesta no resulte satisfactoria, toda vez que no se viole el principio de igualdad.

Con la condicién de que la oferta cumpla sustancialmente con los Documentos de la Licitacién, la convocante corregira errores aritméticos
de la siguiente manera y notificard al oferente para su aceptacién:

a) Si hay una discrepancia entre un precio unitario y el precio total obtenido al multiplicar ese precio unitario por las cantidades
correspondientes, prevalecera el precio unitario y el precio total sera corregido.

b) Sihay un error en un total que corresponde a la suma o resta de subtotales, los subtotales prevaleceran y se corregira el total.

¢) En caso que el oferente haya cotizado su precio en guaranies con décimos y céntimos la convocante procedera a realizar el redondeo hacia
abajo.

Si hay una discrepancia entre palabras y cifras, prevalecera el monto expresado en palabras a menos que la cantidad expresada en palabras
corresponda a un error aritmético, en cuyo caso prevaleceran las cantidades en cifras de conformidad con los parrafos (a) y (b) mencionados.

En caso de que existan dos o mas oferentes solventes que cumplan con todos los requisitos establecidos en el pliego de bases y condiciones

del procedimiento de contratacidn, igualen en precio y sean sus ofertas las mas bajas, el comité de evaluacidn determinara cuél de ellas es la
mejor calificada para ejecutar el contrato utilizando los criterios dispuestos para el efecto por la DNCP en la reglamentacidn pertinente.

-riterios de Adiudicacis

De acuerdo con el mercado, el objeto del contrato y el ciclo de vida del bien o servicio, podra usarse uno o la combinacién de varios criterios,
previstos en el articulo 52 de la Ley N° 7021/22 “De Suministro y Contrataciones Plblicas”.

La adjudicacidn de la oferta solo podra fundamentarse en la evaluacién de los criterios sefialados en los documentos del procedimiento de
contratacion.

En los procedimientos de contratacion en los cuales se aplique la combinacidn de criterios, la evaluacion de las ofertas se llevara a cabo con
base a la metodologia, criterios y pardmetros establecidos en los pliegos de bases y condiciones que permitan establecer cual es aquella que
ofrece mayor valor por dinero.

En los demas casos, la convocante adjudicara el contrato al oferente cuya oferta haya sido evaluada como la mas baja y cumpla
sustancialmente con los requisitos de las bases y condiciones, siempre y cuando la convocante determine que el oferente esta calificado
para ejecutar el contrato satisfactoriamente.

1. La adjudicacion en los procedimientos de contratacion en los cuales se aplique el atributo de contrato abierto, se efectuara por las
cantidades o montos maximos solicitados en el procedimiento de contratacion, sin que ello implique obligacion de la convocante de
requerir la provision de esa cantidad o monto durante de la vigencia del contrato, obligandose si respecto de las cantidades o montos
minimos establecidos.

2. En caso de que la convocante no haya adquirido la cantidad o monto minimo establecido, debera consultar al proveedor si desea
ampliarlo para el siguiente ejercicio fiscal, hasta cumplir el minimo.

3. Al momento de adjudicar el contrato, la convocante se reserva el derecho a disminuir la cantidad de Bienes y/o Servicios requeridos,
por razones de disponibilidad presupuestaria u otras razones debidamente justificadas. Estas variaciones no podran alterar los precios
unitarios u otros términos y condiciones de la oferta y de los documentos de la licitacion.

En aquellos procedimientos de contratacién en los cuales se aplique el atributo de contrato abierto, cuando la Convocante deba
disminuir cantidades o montos a ser adjudicados, no podra modificar el monto o las cantidades minimas establecidas en las bases de la
contratacion.

16. Notificacion
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Cuando la convocante opte por notificar la adjudicacion a través del SICP, la notificacion de la misma serd realizada de manera automatica, a
los correos declarados en el Registro de Proveedores del Estado de los oferentes presentados. A efectos de la notificacion oficial, solo seran
considerados tales correos electrdnicos. La notificacion comprendera la Resolucidn de la adjudicacidn, el informe de evaluacién.

En sustitucion de la notificacion a través del SICP, las Convocantes podran dar a conocer la adjudicacién por medios fisicos o electrénicos a
cada uno de los oferentes, acompafiados de la copia integra de la resolucidn de adjudicacion y del informe de evaluacién, de conformidad al
articulo 62 del Decreto.

La no entrega del informe en ocasidn de la notificacion, suspende el plazo para formular protestas hasta tanto la convocante haga entrega de
dicha copia al oferente solicitante.

3. En caso de la convocante opte por la notificacion fisica a los oferentes participantes, debera realizarse Unicamente con el acuse de recibo y
en el mismo con expresa mencidn de haber recibido el informe de evaluacién y la resolucién de adjudicacion.

4. Las cancelaciones o declaraciones desiertas deberan ser notificadas a todos los oferentes, segin el procedimiento indicado
precedentemente.

5. Las notificaciones realizadas en virtud al contrato, deberan ser por escrito y dirigirse a la direccion indicada en el contrato.

17. Formato y firma de la oferta

1. El formulario de oferta y la lista de precios seran firmados segun corresponda por el oferente o por las personas debidamente facultadas
para firmar en nombre del oferente.

2. No seran descalificadas las ofertas que no hayan sido firmadas en documentos considerados no sustanciales.
3. Los textos entre lineas, tachaduras o palabras superpuestas seran validos solamente si llevan la firma de la persona que firma la oferta.

4. La falta de foliatura no podra ser considerada como motivo de descalificacién de las ofertas.

18. Idioma de la oferta

La oferta debera ser presentada en idioma castellano o en su defecto acompafiada de su traduccion oficial, realizada por un traductor
publico matriculado en la RepUblica del Paraguay.

19. Precio y Formulario de la Oferta
1. Para la cotizacidn el oferente debera ajustarse a los requerimientos que se indican a continuacién:

a) El precio cotizado debera ser el mejor precio posible, considerando que en la oferta no se aceptara la inclusién de descuentos de ninglin
tipo.

b) En el caso del sistema de adjudicacién por la totalidad de los bienes y/o servicios requeridos, el oferente debera cotizar en la lista de
precios de todos los items, con sus precios unitarios y totales correspondientes.

¢) En el caso del sistema de adjudicacidn por lotes, el oferente cotizara en la lista de precios uno o mas lotes, e indicara todos los items del
lote ofertado con sus precios unitarios y totales correspondientes. En caso de no cotizar uno o mas lotes, los lotes no cotizados no requieren
serincorporados a la planilla de precios.

d) En el caso del sistema de adjudicacién por items, el oferente podra ofertar por uno o mas items, en cuyo caso debera cotizar el precio
unitario y total de cada uno o mas items, los items no cotizados no requieren ser incorporados a la planilla de precios.

2. En caso de que se establezca en las bases de la contratacidn, los precios indicados en la lista de precios seran consignados separadamente
de la siguiente manera:

a) El precio de bienes y/o servicios cotizados, incluidos todos los derechos de aduana, los impuestos al valor agregado o de otro tipo pagados
0 por pagar sobre los componentes y materia prima utilizada en la fabricacién o ensamblaje de los bienes;

b) Todo impuesto al valor agregado u otro tipo de impuesto que obligue la RepUblica del Paraguay a pagar sobre los bienes en caso de ser
adjudicado el contrato; ademds, se debera indicar los items exentos de IVA, cuando los hubiere y

c) El precio de otros servicios conexos (incluyendo su impuesto al valor agregado), si los hubiere, enumerados en los datos de la licitacion.

3. En caso de indicarse en el SICP, que se utilizara el atributo de contrato abierto, cuando se realice por montos minimos y maximos deberan
indicarse el precio unitario de los bienes y/o servicios ofertados; y en caso de realizarse por cantidades minimas y maximas, deberan
cotizarse los precios unitarios y los totales se calcularan multiplicado los precios unitarios por la cantidad maxima correspondiente.

4. El precio del contrato que cobre el proveedor por los bienes y/o servicios suministrados en virtud del contrato no podra ser diferente a los
precios unitarios cotizados en su oferta, excepto por cualquier ajuste previsto en el mismo.

5. En caso que se requiera el desglose de los componentes de los precios sera con el propdsito de facilitar a la convocante la comparacion de
las ofertas.

6. En las contrataciones internacionales los oferentes no domiciliados en el territorio de la Republica deberan manifestar en su oferta que los
precios que presentan en su propuesta econdmica no se cotizan en condiciones de practicas desleales de comercio internacional en su
modalidad de discriminacidn de precios o subsidios.

20. Moneda de la oferta y pago

La moneda de la oferta y pago sera: En guaranies para todos los oferentes
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La cotizacion en moneda diferente de la indicada en este apartado sera causal de rechazo de la oferta. Si la oferta seleccionada es en
guaranies, la oferta se debera expresar en nimeros enteros, no se aceptaran cotizaciones en décimos y céntimos.

21. Método de presentacion de ofertas

El sistema de presentacion de ofertas para esta convocatoria sera: un sobre

En caso de presentacion fisica, los sobres deberan:

1. Indicar el nombrey la direccion del oferente;

2. Estar dirigidos a la convocante;

3. Llevar la identificacion especifica del proceso de contratacién indicado en el SICP; y
4. Llevar una advertencia de no abrir antes de la hora y fecha de apertura de ofertas.
5. Identificar si se trata de un sobre técnico o econdémico.

La convocante podra determinar el método de presentacién de ofertas en un sobre o en doble sobre. En este ltimo caso, el primer sobre
contendra la oferta técnica, incluyendo los documentos que acrediten la personeria del oferente y el segundo sobre, contendra la oferta
econdmica. En caso de presentacion de ofertas fisicas, las mismas deberan ser entregadas a la convocante en sobres cerrados. Cuando las
mismas deban ser presentadas en doble sobre, la convocante debera resguardar las ofertas técnicas y econdmicas hasta su apertura.

Si los sobres no estan cerrados e identificados como se requiere, la convocante no se responsabilizara en caso de que la oferta se extravie o
sea abierta prematuramente.

22. Periodo de Validez de la Oferta
Las ofertas deberan mantenerse validas (en dias corridos) por: 70

Las ofertas se deberan mantener validas por el periodo indicado en el presente apartado, a partir de la fecha limite para la presentacion de
ofertas, establecido por la convocante. Toda oferta con un periodo menor sera rechazada.

La convocante en circunstancias excepcionales podra solicitar, por escrito, al oferente que extienda el periodo de validez de la oferta, por lo
tanto, la Garantia de Mantenimiento de la Oferta debera ser también prorrogada.

El oferente puede rehusarse a tal solicitud sin que se le haga efectiva su Garantia de Mantenimiento de Oferta. A los oferentes que
acepten la solicitud de prérroga no se les solicitara ni permitira que modifiquen sus ofertas.

23. Garantias: instrumentacion, plazos y ejecucion

1. La Garantia de Mantenimiento de Oferta debera expedirse por el equivalente 5% (cinco por ciento) del monto total de la oferta. El
oferente debe adoptar cualquiera de las formas de instrumentacidn de las garantias dispuestas en el SICP por la Convocante.

2. La Garantia de Mantenimiento de Oferta en caso de oferentes en consorcio deberd ser presentada de la siguiente manera:

. Consorcio constituido por escritura publica: deberdn emitir a nombre del consorcio legalmente constituido por escritura piblica o del
lider del consorcio.

. Consorcio con acuerdo de intencién de participacién en contrato de consorcio: deberan emitir a nombre del lider del consorcio.

. La Garantia de Mantenimiento de Ofertas podra ser ejecutada:

. Si el oferente altera las condiciones de su oferta,

. Si el oferente retira su oferta durante el periodo de validez de ofertas,

. Sino acepta la correccién aritmética del precio de su oferta, en caso de existir, 0

. Si el adjudicatario no procede, por causa imputable al mismo a:

w

W o N O Ul A

9.1 Firmar el contrato,

9.2 Suministrar los documentos indicados en las bases de la contratacién para la firma del contrato,

9.3 Suministrar en tiempo y forma la garantia de cumplimiento de contrato,

9.4 Cuando se comprobare que las declaraciones juradas presentadas por el oferente adjudicado con su oferta sean falsas,

9.5 No se formaliza el consorcio por escritura publica antes de la firma del contrato.

10. En los casos de contratos abiertos las garantias se regiran por lo dispuesto en el Decreto Reglamentario y la reglamentacidn emitida
por la DNCP para el efecto.

11. En caso de instrumentarse las garantias a través de Garantia Bancaria, deberd estar sustancialmente de acuerdo con el formulario
incluido en la Seccion "Formularios".

12. Las Garantias tanto de Mantenimiento de Oferta, Cumplimiento de Contrato o de Anticipo, sea cual fuere la forma de instrumentacién
adoptada, debera ser pagadera ante solicitud escrita de la convocante donde se haga constar el monto reclamado, cuando se tenga
acreditada una de las causales de ejecucidn de la garantia. En estos casos sera requisito que previamente el oferente sea notificado del
incumplimiento y la intimacién de que se haréa efectiva la ejecucién del monto asegurado.

24. Periodo de Validez de la Garantia de Mantenimiento de Oferta
El plazo de validez de la Garantia de Mantenimiento de Oferta (en dias calendario) sera de:100

El oferente debera presentar como parte de su oferta una Garantia de Mantenimiento de acuerdo al porcentaje indicado para ello en el SICP
y por el plazo indicado en este apartado.
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Plaz ndicion r ion contr

Los plazos y condiciones establecidos para la ejecucion contractual seran los siguientes:

1. Interpretacion

1. Si el contexto asi lo requiere, el singular significa el plural y viceversa; y "dia" significa dia calendario, salvo que se haya indicado
expresamente que se trata de dias habiles.

2. Condiciones prohibidas, invélidas o inejecutables. Si cualquier provisién o condicién del contrato es prohibida o resultase invalida o
inejecutable, dicha prohibicidn, invalidez o falta de ejecucion no afectara la validez o el cumplimiento de las otras provisiones o condiciones
del contrato.

3. Limitacion de Dispensas:

a) Toda dispensa a los derechos o facultades de una de las partes en virtud del contrato, debera ser documentada por escrito, indicar la
fecha, estar firmada por un representante autorizado de la parte que otorga dicha dispensa, debera especificar la obligacién dispensada y el
alcance de la dispensa.

b) Sujeto a lo indicado en el inciso precedente, ningln retraso, prérroga, demora o aprobacidn por cualquiera de las partes al hacer cumplir
algun término y condicién del contrato o el otorgar prérrogas por una de las partes a la otra, perjudicara, afectara o limitara los derechos de
esa parte en virtud del contrato. Asimismo, ninguna prérroga concedida por cualquiera de las partes por un incumplimiento del contrato,
servira de dispensa para incumplimientos posteriores o continuos del contrato.

2. Formalizacién de la contratacion
Se formalizara esta contratacién mediante CONTRATO ABIERTO POR MONTO
3. Documentaci6n requerida para la firma del contrato

Luego de la notificacion de adjudicacidn, el proveedor debera presentar en el plazo establecido en las reglamentaciones vigentes, los
documentos indicados en el presente apartado.

1. Personas Fisicas / Juridicas

e Certificado de no encontrarse en quiebra o en convocatoria de acreedores expedido por la Direccion General de Registros Publicos;

e Certificado de no hallarse en interdiccion judicial expedido por la Direccion General de Registros Publicos; Constancia de no adeudar
aporte obrero patronal expedida por el Instituto de Prevision Social.

e Certificado laboral vigente expedido por la Direccion de Obrero Patronal dependiente del Viceministerio de Trabajo, siempre que el
sujeto esté obligado a contar con el mismo, de conformidad a la reglamentacion pertinente - CPS

 En el caso que suscriba el contrato otra persona en su representacion, acompaiiar poder suficiente del apoderado para asumir todas
las obligaciones emergentes del contrato hasta su terminacion.

o Certificado de cumplimiento tributario vigente a la firma del contrato.

1.1. La presentacién de los certificados emitidos por las autoridades competentes para cada caso en particular, en el marco de los
supuestos del Art. 21 de la Ley N° 7021/22.

2. Documentos. Consorcios

e Cada integrante del Consorcio que sea una persona fisica o juridica debera presentar los documentos requeridos para oferentes
individuales especificados en los apartados precedentes.

e Original o fotocopia del Consorcio constituido

* Documentos que acrediten las facultades del firmante del contrato para comprometer solidariamente al consorcio.

 En el caso que suscriba el contrato otra persona en su representacion, acompaiiar poder suficiente del apoderado para asumir todas
las obligaciones emergentes del contrato hasta su terminacion.

La convocante debera requerir la presentacidn de los certificados, de conformidad al numeral 1.1, al oferente que resultare adjudicado, con
anterioridad a la firma del contrato. Si el oferente no presentare dichos certificados o realizare una declaracién jurada falsa, la adjudicacion
serd revocada, la garantia de mantenimiento de oferta serd ejecutada y los antecedentes seran remitidos a la Direccion Nacional de
Contrataciones Publicas.

4. Subcontratacion

El porcentaje permitido para la subcontratacion serd de:NO APLICA

La subcontratacion del contrato debera ser realizada conforme a las disposiciones contenidas en la Ley, el Decreto Reglamentario y la
reglamentacion que emita para el efecto la DNCP.

5. Derechos Intelectuales
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1. Los derechos de propiedad intelectual de todos los planos, documentos y otros materiales conteniendo datos e informacion
proporcionada a la contratante por el proveedor, seguiran siendo, salvo prueba en contrario, de propiedad del proveedor. Si esta
informacion fue suministrada a la contratante directamente o a través del proveedor por terceros, incluyendo proveedores de
materiales, los derechos de propiedad intelectual de dichos materiales seguiran siendo de propiedad de dichos terceros.

2. Sujeto al cumplimiento por parte de la contratante del parrafo siguiente, el proveedor indemnizara y liberara de toda responsabilidad
a la contratante, sus empleados y funcionarios en caso de pleitos, acciones o procedimientos administrativos, reclamaciones,
demandas, pérdidas, dafios, costos y gastos de cualquier naturaleza, incluyendo gastos y honorarios por representacion legal, que la
contratante tenga que incurrir como resultado de la transgresion o supuesta transgresion de derechos de propiedad intelectual como
patentes, dibujos y modelos industriales registrados, marcas registradas, derechos de autor u otro derecho de propiedad intelectual
registrado o ya existente en la fecha del contrato debido a:

La instalacion de los bienes por el proveedor o el uso de los bienes en la Republica del Paraguay; y
La venta de los productos producidos por los bienes en cualquier pais.

Dicha indemnizacidn no procedera si los bienes o una parte de ellos fuesen utilizados para fines no previstos en el contrato o para fines
que no pudieran inferirse razonablemente del contrato. La indemnizaciéon tampoco cubrira cualquier transgresion que resultara del uso
de los bienes o parte de ellos, o de cualquier producto producido como resultado de asociacion o combinacién con otro equipo, planta o
materiales no suministrados por el proveedor en virtud del contrato.

3. Si se entablara un proceso legal o una demanda contra la contratante como resultado de alguna de las situaciones indicadas en la
clausula anterior, la contratante notificara prontamente al proveedor y éste por su propia cuenta y en nombre de la contratante
respondera a dicho proceso o demanda, y realizara las negociaciones necesarias para llegar a un acuerdo de dicho proceso o demanda.

4. Si el proveedor no notifica a la contratante dentro de treinta (30) dias a partir del recibo de dicha comunicacion de su intencién de
proceder con tales procesos o reclamos, la contratante tendra derecho a emprender dichas acciones en su propio nombre.

5. La contratante se compromete, a solicitud del proveedor, a prestarle toda la asistencia posible para que el proveedor pueda contestar
las citadas acciones legales o reclamaciones. La contratante sera reembolsada por el proveedor por todos los gastos razonables en que
hubiera incurrido.

6. La contratante debera indemnizar y eximir de culpa al proveedor y a sus empleados, funcionarios y subcontratistas, por cualquier
litigio, accion legal o procedimiento administrativo, reclamo, demanda, pérdida, dafio, costo y gasto, de cualquier naturaleza,
incluyendo honorarios y gastos de abogado, que pudieran afectar al proveedor como resultado de cualquier transgresion o supuesta
transgresion de patentes, modelos de aparatos, disefios registrados, marcas registradas, derechos de autor, o cualquier otro derecho de
propiedad intelectual registrado o ya existente a la fecha del contrato, que pudieran suscitarse con motivo de cualquier disefio, datos,
planos, especificaciones, u otros documentos o materiales que hubieran sido suministrados o disefiados por la contratante o a nombre
suyo.

6. Confidencialidad de la Informacién

1. No debera darse a conocer informacion alguna acerca del analisis, aclaracion y evaluacion de las ofertas, mientras dure el mismo de
conformidad con el articulo N° 52 de la Ley N° 7021/22 “De Suministro y Contrataciones Publicas”, ni sobre las recomendaciones relativas a
la adjudicacion, después de la apertura en publico de las ofertas, a los oferentes ni a personas no involucradas en el proceso de evaluacion,
hasta que haya sido dictada la resolucién de adjudicacion cuando se trate de un solo sobre. En las respuestas a las solicitudes de aclaracion,
los oferentes deberan indicar si la informacién suministrada es de caracter reservado, debiendo precisar la norma legal que la establece
como secreta o de caracter reservado, de conformidad a lo estipulado en la Ley N° 5282/14 “DE LIBRE ACCESO CIUDADANO A LA
INFORMACION PUBLICA Y TRANSPARENCIA GUBERNAMENTAL”. Cuando se trate de dos sobres, la confidencialidad de la primera etapa ser
hasta la emisidon del acto administrativo de seleccién de ofertas técnicas, reanudandose la confidencialidad después de la apertura en
publico de las ofertas econdmicas hasta la emisi6n de la resolucion de adjudicacién.

2. La contratante y el proveedor deberdn mantener confidencialidad y en ninglin momento divulgaran a terceros, sin el consentimiento de la
otra parte, documentos, datos u otra informacién que hubiera sido directa o indirectamente proporcionada por la otra parte en conexién con
el contrato, antes, durante o después de la ejecucién del mismo. No obstante, el proveedor podra proporcionar a sus subcontratistas los
documentos, datos e informacidn recibidos de la contratante para que puedan cumplir con su trabajo en virtud del contrato. En tal caso, el
proveedor obtendra de dichos subcontratistas un compromiso de confidencialidad similar al requerido al proveedor en la presente
clausula.

3. La contratante no utilizara dichos documentos, datos u otra informacién recibida del proveedor para ninglin uso que no esté relacionado
con el contrato. Asi mismo el proveedor no utilizara los documentos, datos u otra informacién recibida de la contratante para ningdn otro
proposito diferente al de la ejecucién del contrato.

4. La obligacion de las partes arriba mencionadas, no aplicara a la informacion que:
La contratante o el proveedor requieran compartir con otras instituciones que participan en el financiamiento del contrato,
Actualmente o en el futuro se hace de dominio publico sin culpa de ninguna de las partes,

Puede comprobarse que estaba en posesion de esa parte en el momento que fue divulgada y no fue previamente obtenida directa o
indirectamente de la otra parte, o

Que de otra manera fue legalmente puesta a la disponibilidad de esa parte por un tercero que no tenia obligacidn de confidencialidad.

5. Las disposiciones precedentes no modificaran de ninguna manera ningin compromiso de confidencialidad otorgado por cualquiera de las
partes a quien esto compete antes de la fecha del contrato con respecto a los suministros o cualquier parte de ellos.

6. Las disposiciones de esta cldusula permaneceran vélidas después del cumplimiento o terminacién del contrato por cualquier razén.
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7. Obligatoriedad de declarar informacion del personal del contratista en el SICP

1. El proveedor debera proporcionar los datos de identificacion de sus subproveedores, asi como de las personas fisicas por medio de las
cuales propone cumplir con las obligaciones del contrato, dentro de los treinta dias posteriores a la obtencion del codigo de contratacion, y
con anterioridad al primer pago que vaya a percibir en el marco de dicho contrato, con las especificaciones respecto a cada una de ellas. A
ese respecto, el contratista deberd consignar dichos datos en el Formulario de Identificacion del Personal (FIP) y en el Formulario de
Identificacion de Servicios Personales (FIS), a través del Registro del Proveedor del Estado.

2. Cuando ocurra alglin cambio en la némina del personal o de los subcontratistas propuestos, el proveedor o contratista esta obligado a
actualizar el FIP.

3. Como requerimiento para efectuar los pagos a los proveedores o contratistas, la contratante, a través del procedimiento establecido para
el efecto por la entidad previsional, verificara que el proveedor o contratista se encuentre al dia en el cumplimiento con sus obligaciones
para con el Instituto de Prevision Social (IPS).

4. La contratante podra realizar las diligencias que considere necesarias para verificar que la totalidad de las personas que prestan servicios
personales en relacién de dependencia para la contratista y eventuales subcontratistas se encuentren debidamente individualizados en los
listados recibidos.

5. El proveedor o contratista debera permitir y facilitar los controles de cumplimiento de sus obligaciones de aporte obrero patronal, tanto
los que fueran realizados por la contratante como los realizados por el IPS, y por funcionarios de la DNCP. La negativa expresa o tacita se
considerara incumplimiento del contrato por causa imputable al proveedor o contratista.

6. En caso de detectarse que el proveedor o contratista o alguno de los subcontratistas, no se encontraran al dia con el cumplimiento de sus
obligaciones para con el IPS, deberan ser emplazados por la contratante para que en diez (10) dias habiles cumplan con sus obligaciones
pendientes con la previsional. En el caso de que no lo hiciera, se considerara incumplimiento del contrato por causa imputable al proveedor
o contratista.

8. Porcentaje de Garantia de Fiel Cumplimiento de Contrato

El Porcentaje de Garantia de Fiel Cumplimiento de Contrato es de: 10% DEL MONTO MAXIMO A SER ADJUDICADO.
9. Forma de Instrumentacidn de Garantia de Fiel Cumplimiento de Contrato

La garantia adoptara alguna de las siguientes formas: Garantia bancaria o Péliza de Seguros.

10. Periodo de validez de la Garantia de Cumplimiento de Contrato

El plazo de vigencia de la Garantia de Fiel Cumplimiento de Contrato serd de: 30 DIAS POSTERIORES A LA FECHA DE FINALIZACION DEL
CONTRATO.

Si la entrega de los bienes o la prestacion de los servicios, se realizare en un plazo menor o igual a diez (10) dias calendario posteriores a la
firma del contrato, la garantia de fiel cumplimiento debera ser entregada antes del cumplimiento de la prestacion.

Una vez cumplidas las obligaciones por parte del proveedor o contratista, la Garantia de Fiel Cumplimiento de Contrato podra ser liberaday
devuelta al proveedor, a requerimiento de parte, dentro de los treinta (30) dias contados a partir de la fecha de cumplimiento de las
obligaciones, incluyendo cualquier obligacion relativa a la garantia de los bienes y/o servicios.

PLAZOS FINALES EJECUCION DE LOS SERVICIOS

Item DESCRIPCION CANTIDAD Unidad Lugar de Fecha(s)
de entrega de final(es) de

Medida los servicios Ejecucion

de los
Servicios
1 Adquisicién de espacios publicitarios en Google Ads, incluyendo 1 UNIDAD Gral. Santos 10 (diez)
Google Search. Requisitos técnicos: Estrategia de segmentacion N° 1170 dias
detallada por palabras clave (concordancia amplia, concordancia de c/Concordia. hébiles,

frase y concordancia exacta) seglin campafia. Complejo contados

Informe de rendimiento mensual con métricas clave: Santos desde el

1-Impresiones BLOQUE G4 diadela
2- Clics notificacion

3-CTR por escrito

0 métricas clave segun objetivo/tipo de campafia. realizada

Optimizacion semanal de palabras clave. porla

convocante

conacuse

de recibo

por parte

del

proveedor.
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L . . . 10 (die
Adquisicién de espacios publicitarios en Google Ads, incluyendo 1 UNIDAD Gral. Santos dl'a(s iez)
Google Display. Requisitos técnicos: Estrategia de segmentacion N°1170 habiles
detallada, incluyendo demografia, intereses y comportamientos. c/Concordia. contad(’)s

Palabras clave (concordancia amplia, concordancia de frase y Complejo desde el
concordancia exacta) seglin campafia. Santos diadela

Informe de rendimiento mensual con métricas clave: BLOQUE G4 e g

; notificacion
1-Impresiones ;
- por escrito
2 Clics realizada
3-CTR or la
4-CPM P
- , T . convocante
O métricas clave segun objetivo/tipo de campafia. conacuse
Optimizacion mensual de banners con mejor rendimiento. .
de recibo
por parte
del
proveedor.

L, . o . 10 (diez)

Adquisicién de espacios publicitarios en Google Ads, incluyendo 1 UNIDAD Gral. Santos dias
Google Video (Youtube). Requisitos técnicos: Estrategia de N°1170 hibiles
segmentacion detallada, incluyendo demografia, intereses y c/Concordia. contad(,)s
comportamientos. Palabras clave (concordancia amplia, Complejo desde el
concordancia de frase y concordancia exacta), segin campafia. Santos diadela
Informe de rendimiento mensual con métricas clave: BLOQUE G4 e
; notificacion
1-Impresiones ;
. por escrito
2- Clics realizada
3-CIR orla
4-VIR Eonvocante
5- Vistas de video conacuse
0 métricas clave segun objetivo/tipo de campaiia. de recibo
Optimizacién mensual de banners con mejor rendimiento.
por parte
del
proveedor.

S . S . 10 (diez)
Adquisicidn de espacios publicitarios en Google Ads, incluyendo 1 UNIDAD Gral. Santos dias

Universal App for Android. Requisitos técnicos: Estrategia de N°1170 habiles
segmentacion detallada, incluyendo demografia y geografia. c/Concordia. contad;s

Informe de rendimiento mensual con métricas clave: Complejo desde el

1-Impresiones Santos diade la
2- Clics BLOQUE G4 notificacion
3-CPA .
por escrito
4- Costo por descarga .
- , e ~ realizada
O métricas clave segln objetivo/tipo de campaiia.
Y por la
Optimizacion mensual de CPA.
convocante
conacuse
de recibo
por parte
del
proveedor.

L, . . . 10 (diez)
Adquisicién de espacios publicitarios en Google Ads, incluyendo 1 UNIDAD Gral. Santos dias

Universal App for iOS. Requisitos técnicos: Estrategia de N° 1170 habiles
segmentacion detallada, incluyendo demografia y geografia. c/Concordia. contad;s

Informe de rendimiento mensual con métricas clave: Complejo desde el

1-Impresiones Santos diade la
2- Clics BLOQUE G4 notificacién
3-CPA or escrito
4- Costo por descarga fealiza da
0 métricas clave segln objetivo/tipo de campafia. orla
Optimizacién mensual de CPA. P

convocante
conacuse
de recibo
por parte
del
proveedor.
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o, . L . 10 (die:
Adquisicién de espacios publicitarios en META, Facebook, incluyendo UNIDAD Gral. Santos dl'a(s iez)
anuncios en el feed, historias y videos y las diferentes ubicaciones N° 1170 habiles
dentro de META para Facebook. Requisitos técnicos: Estrategia de c/Concordia. contad(’)s
segmentacion detallada, incluyendo demografia, intereses y publico Complejo desde el
potencial. Santos diadela
Informe de rendimiento mensual con métricas clave: BLOQUE G4 .
. notificacion
1-Impresiones ;
2 Clics por escrito
. realizada
3- Frecuencia orla
4- Alcance P
R convocante
5- Interacciones conacuse
6- Mejora Estimada del recuerdo del anuncio .
7-CPM de recibo
. or parte
8- Costo por mil del Centro de Cuentas Zel P
9- Costo por resultado segun tijpo de compra proveedor
10- CPC ’
0 métricas clave segln objetivo y tipo de campafia.
Optimizacién mensual de recursos graficos.
L . . 10 (diez)
Adquisicién de espacios publicitarios en META, Instagram, UNIDAD Gral. Santos dias
incluyendo anuncios en el feed, historias y reels y las diferentes N° 1170 habiles
ubicaciones dentro de META para Instagram. Requisitos técnicos: c/Concordia. contad;s
Estrategia de segmentacién detallada, incluyendo demografia, Complejo desde el
intereses y publico potencial. Santos diadela
Informe de rendimiento mensual con métricas clave: BLOQUE G4 e s
. notificacion
1-Impresiones .
2 Clics por escrito
i realizada
3- Frecuencia or la
4- Alcance P
. convocante
5- Interacciones conacuse
6- Mejora Estimada del recuerdo del anuncio .
7-CPM de recibo
. or parte
8- Costo por mil del Centro de Cuentas Zel P
9- Costo por resultado segun tipo de compra proveedor
10- CPC ’
0 métricas clave segun objetivo y tipo de campaiia.
Optimizacion mensual de recursos graficos.
. . - 10 (diez)
Adquisicion de espacios publicitarios integrales en Programatica, UNIDAD Gral. Santos dias
incluyendo Banner Estandar. Requisitos técnicos: Estrategia de N° 1170 habiles
segmentacion detallada, incluyendo demografia, geografia e c/Concordia. contad;s
intereses y audiencias. Complejo
L - - desde el
Informe de rendimiento mensual con métricas de éxito: Santos diadela
1- Impresiones BLOQUE G4 notificacion
2-CPM .
X . or escrito
3- Cantidad de Clics P .
realizada
por la
convocante
conacuse
de recibo
por parte
del
proveedor.
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. S - 10 (die:
9 Adquisicion de espacios publicitarios integrales en Programatica, UNIDAD Gral. Santos dl'a(s iez)
incluyendo Banner Reach Media. Requisitos técnicos: Estrategia de N°1170 habiles
segmentacion detallada, incluyendo demografia, geografia e c/Concordia. contad(’)s
intereses y audiencias. Complejo
- - ‘. desde el
Informe de rendimiento mensual con métricas de éxito: Santos diadela
1- Impresiones BLOQUE G4 .
2-CPM notificacién
. . it
3- Cantidad de Clics porfescrl °
realizada
por la
convocante
conacuse
de recibo
por parte
del
proveedor.
. o - 10 (diez)
10 Adquisicion de espacios publicitarios integrales en Programatica, UNIDAD Gral. Santos dias
incluyendo Cubo Programatico. Requisitos técnicos: Estrategia de N° 1170 habiles
segmentacion detallada, incluyendo demografia, geografia e c/Concordia. contad(’)s
intereses y audiencias. Complejo
- - ‘. desde el
Informe de rendimiento mensual con métricas de éxito: Santos diadela
1- Impresiones BLOQUE G4 .
2- CPM notificacion
R . it
3- Cantidad de Clics porfescrl °
realizada
por la
convocante
conacuse
de recibo
por parte
del
proveedor.
. o - 10 (diez)
11 Adquisicion de espacios publicitarios integrales en Programatica, UNIDAD Gral. Santos dias
incluyendo Cuenta Regresiva. Requisitos técnicos: Estrategia de N° 1170 habiles
segmentacion detallada, incluyendo demografia, geografia e c/Concordia. contad(,)s
intereses y audiencias. Complejo desde el
Informe de rendimiento mensual con métricas de éxito: Santos diadela
1- Impresiones BLOQUE G4 e
2- CPM notificacion
. . it
3- Cantidad de Clics porfescrl °
realizada
por la
convocante
conacuse
de recibo
por parte
del
proveedor.
L, . L . 10 (diez)
12 Adquisicion de espacios publicitarios en X, incluyendo Posteos UNIDAD Gral. Santos dias
Promocionados para aumentar la visibilidad de mensajes especificos N° 1170 habiles
o genrar interacciones. Requisitos técnicos: Estrategia de c/Concordia. contad;s
segmentacion detallada, incluyendo demografia, geografia e Complejo desde el
intereses o cuentas. Santos diadela
Informe de rendimiento mensual con métricas de éxito: BLOQUE G4 e .
i ) . notificacion
1- Cantidad de interacciones .
. L. por escrito
2- Costo por interaccion .
realizada
por la
convocante
conacuse
de recibo
por parte
del
proveedor.
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13 Adquisicién de espacios publicitarios en X, incluyendo Cuentas UNIDAD Gral. Santos 10 (diez)
Promocionadas para ganar mas seguidores. Requisitos técnicos: N°1170 dias
Estrategia de segmentacién detallada, incluyendo demografia, c/Concordia. habiles,
geografia e intereses o cuentas. Complejo contados
Informe de rendimiento mensual con métricas de éxito: Santos desde el
1- Cantidad de seguidores BLOQUE G4 diadela
2- Costo por seguidor notificacion
por escrito
realizada
porla
convocante
conacuse
de recibo
por parte
del
proveedor.
L, . o . . 10 (diez)
14 Adquisicién de espacios publicitarios en X, incluyendo Tendencias UNIDAD Gral. Santos dias
Promocionadas para promover un tema o un hashtag en la seccién N° 1170 habiles
de tendencias. Requisitos técnicos: Estrategia de segmentacion c/Concordia. contad;s
detallada, incluyendo demografia, geografia e intereses o cuentas. Complejo desde el
Informe de rendimiento mensual con métricas de éxito: Santos diadela
1- Impresiones BLOQUE G4 s
2- Seguidores del hashtag o tema not|f|cac.|on
por escrito
realizada
por la
convocante
conacuse
de recibo
por parte
del
proveedor.
L, . o . 10 (diez)
15 Adquisicién de espacios publicitarios en X, incluyendo Momentos UNIDAD Gral. Santos dias
Promocionados para contar una historia completa, destacar eventos, N° 1170 habiles
lanzamientos o campafias mas complejas que necesiten una fuerte c/Concordia. contadz)s
promocidn. Requisitos técnicos: Estrategia de segmentacion Complejo desde el
detallada, incluyendo demografia, geografia e intereses o cuentas. Santos diadela
Informe de rendimiento mensual con métricas de éxito: BLOQUE G4 e .
1- Alcance not|f|cac.|on
2- Interacciones por.e scrito
. . , " realizada
3- Otras métricas de relevancia segun recomendacion por la
convocante
conacuse
de recibo
por parte
del
proveedor.
L, . L . 10 (diez)
16 Adquisicion de espacios publicitarios en X, incluyendo X Takeover UNIDAD Gral. Santos dias
para dominar tema de conversacion por un dia o eventos grandes. N° 1170 habiles
Requisitos técnicos: Estrategia de segmentacion detallada, c/Concordia. contadc’)s
incluyendo demografia, geografia e intereses o cuentas. Complejo desde el
Informe de rendimiento mensual con métricas de éxito: Santos diadela
1- Alcance BLOQUE G4 e .
2- Interacciones notlflcac.lon
P . , L. por escrito
3- Otras métricas de relevancia segtin recomendacion .
realizada
por la
convocante
conacuse
de recibo
por parte
del
proveedor.
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17 Adquisicidn de espacios publicitarios en TikTok Ads, incluyendo UNIDAD Gral. Santos d?a(sdlez)
anuncios en el Top View, Video de pantalla completa que se N°1170 habiles
reproduce para todos al iniciar TikTok . Requisitos técnicos: c/Concordia. contad(’)s

Estrategia de segmentacién detallada, incluyendo demografia e Complejo desde el
intereses. Santos diadela
Informe de rendimiento mensual con métricas de éxito: BLOQUE G4 e s
notificacion
1-Reach or escrito
2- Clics fealizada
3-Views orla
4-CTR rcJonvocante
5-VTR
conacuse
de recibo
por parte
del
proveedor.
L ) L . . 10 (diez)
18 Adquisicidn de espacios publicitarios en TikTok Ads, incluyendo UNIDAD Gral. Santos dias
anuncios en el Top View Shaker, invitar a usuario a agitar su teléfono N°1170 habiles
para revelar animacidn antes de redirigir a pagina de destino. c/Concordia. contad(,)s
Requisitos técnicos: Estrategia de segmentacion detallada, Complejo desde el
incluyendo demografia e intereses. Santos diadela
Informe de rendimiento mensual con métricas de éxito: BLOQUE G4 e
notificacion
1-Reach or escrito
2- Clics rpealizada
3-Views orla
4-CTR Eonvocante
5-VIR conacuse
6- Engagement .
gag de recibo
por parte
del
proveedor.
s . L . . 10 (diez)

19 Adquisicidn de espacios publicitarios en TikTok Ads, incluyendo UNIDAD Gral. Santos dias
anuncios en In Feed Ads, impulsar alcance. Requisitos técnicos: N°1170 habiles
Estrategia de segmentacion detallada, incluyendo demografia e c/Concordia. contad;s

intereses. Complejo
- - - desde el
Informe de rendimiento mensual con métricas de éxito: Santos diadela
1- Rentabilidad del alcance BLOQUE G4 e g
notificacion
2-Ad recall or escrito
3-Visibilidad por
realizada
por la
convocante
conacuse
de recibo
por parte
del
proveedor.
L, . L . . 10 (diez)
20 Adquisicién de espacios publicitarios en TikTok Ads, incluyendo UNIDAD Gral. Santos dias
anuncios en The For You Feed, para construir posicionamiento. N° 1170 habiles
Aparecer en el primer video de TikTok y luego entre videos. c/Concordia. contad;)s
Requisitos técnicos: Estrategia de segmentacion detallada, Complejo desde el
incluyendo demografia e intereses. Santos diadela
Informe de rendimiento mensual con métricas de éxito: BLOQUE G4 e s
- notificacion
1- Rentabilidad del alcance .
. por escrito
2- Vistas .
realizada
por la
convocante
conacuse
de recibo
por parte
del
proveedor.
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S . S . . 10 (die:
21 Adquisicidn de espacios publicitarios en TikTok Ads, incluyendo UNIDAD Gral. Santos dl'a(s iez)
anuncios en The For You Feed, para construir posicionamiento. N°1170 -
. . . . . habiles,
Aparecer en el primer video de TikTok y luego entre videos. c/Concordia. contados
Requisitos técnicos: Estrategia de segmentacién detallada, Complejo desde el
incluyendo demografia e intereses. Santos diadela
Informe de rendimiento mensual con métricas de éxito: BLOQUE G4 e s
- notificacion
1- Rentabilidad del alcance .
. por escrito
2- Vistas i
realizada
por la
convocante
conacuse
de recibo
por parte
del
proveedor.
o . L . . 10 (diez)
22 Adquisicidn de espacios publicitarios en Spotify Ads, incluyendo UNIDAD Gral. Santos dias
anuncios en Audio Everywhere, para llegar a los usuarios durante las N° 1170 habiles
sesiones de escucha para posicionamiento. Requisitos técnicos: c/Concordia. contad(,)s
Estrategia de segmentacién detallada, incluyendo demografia, Complejo desde el
geografia e intereses musicales. Santos diadela
Informe de rendimiento mensual con métricas de éxito: BLOQUE G4 e
notificacion
1- Escuchas or escrito
2- Costo por escucha P .
realizada
por la
convocante
conacuse
de recibo
por parte
del
proveedor.
o, . o . . 10 (diez)
23 Adquisicion de espacios publicitarios en Spotify Ads, incluyendo UNIDAD Gral. Santos dias
anuncios en Overlay Everywhere, para maximizar la visibilidad o N° 1170 habiles
impulsar trafico web. Requisitos técnicos: Estrategia de c/Concordia. contad:)s
segmentacion detallada, incluyendo demografia, geografia e Complejo desde el
intereses musicales. Santos diadela
Informe de rendimiento mensual con métricas de éxito: BLOQUE G4 e .
notificacion
1-CPM or escrito
2-CPC por
realizada
por la
convocante
conacuse
de recibo
por parte
del
proveedor.
L, . . . . 10 (diez)
24 Adquisicion de espacios publicitarios en Spotify Ads, incluyendo UNIDAD Gral. Santos dias
anuncios en Video Takeover, para maximizar la visibilidad mediante N° 1170 habiles
alcance de video en varios dispositivos. Requisitos técnicos: c/Concordia. contad;s
Estrategia de segmentacién detallada, incluyendo demografia, Complejo desde el
geografia e intereses musicales. Santos diadela
Informe de rendimiento mensual con métricas de éxito: BLOQUE G4 e g
L. notificacion
1- Alcance Gnico .
o por escrito
2- Reconocimiento de la marca .
. realizada
3- Views orla
4-CPV P
convocante
conacuse
de recibo
por parte
del
proveedor.
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25 Adquisicion de espacios publicitarios en Spotify Ads, incluyendo 1 UNIDAD Gral. Santos Z?a(sdlez)
anuncios en Sponsored Sessions, para elevar afinidad de marcay N°1170 habiles
crear valor. Requisitos técnicos: Estrategia de segmentacion c/Concordia. contad(’)s
detallada, incluyendo demografia, geografia e intereses musicales. Complejo desde el
Informe de rendimiento mensual con métricas de éxito: Santos diadela

1- Views BLOQUE G4 notificacion

2-CPV .
por escrito
realizada
por la
convocante
conacuse
de recibo
por parte
del
proveedor.

s . I - - 10 (diez)
26 Adquisicidn de espacios publicitarios en Spotify Ads, incluyendo 1 UNIDAD Gral. Santos dias
anuncios en Leaderboard, para reforzar mensaje de marca con N°1170 habiles
display visible. Requisitos técnicos: Estrategia de segmentacion c/Concordia. contad(,)s
detallada, incluyendo demografia, geografia e intereses musicales. Complejo desde el
Informe de rendimiento mensual con métricas de éxito: Santos diadela
1- Alcance BLOQUE G4 e s
. notificacion
2- Impresiones ;

3. CPM por.escrlto
realizada
por la
convocante
conacuse
de recibo
por parte
del
proveedor.

L, . L . . 10 (diez)
27 Adquisicion de espacios publicitarios en Spotify Ads, incluyendo 1 UNIDAD Gral. Santos dias
anuncios en Homepage Takeover, para patrocinio exclusivo de la N° 1170 habiles
pagina de inicio por un dia. Requisitos técnicos: Estrategia de c/Concordia. contad;s
segmentacion detallada, incluyendo demografia, geografia e Complejo desde el
intereses musicales. Santos diadela
Informe de rendimiento mensual con métricas de éxito: BLOQUE G4 notificacion
1- Engagement .
. por escrito
2- Impresiones realizada
3- Alcance estimado
por la
convocante
conacuse
de recibo
por parte
del
proveedor.

11. Indicadores de Cumplimiento de Contrato

El documento requerido para acreditar el cumplimiento contractual sera:

1. ORDEN DE SERVICIO CON ACUSE DE RECEPCION. (Adm. Contrato/Proveedor)
2. INFORME DE PRESTACION DE SERVICIOS. (Proveedor)
3. INFORME DE CONFORMIDAD DE PRESTACION DE SERVICIOS. (Adm. Contrato)

FRECUENCIA: POR EVENTO.-

INDICADOR TIPO FECHA DE PRESENTACION PREVISTA (se indica la

fecha que debe presentar segun el PBC)
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10 (diez) dias habiles, contados desde el dia de la
notificacién por escrito realizada por la
convocante

conacuse de recibo por parte del proveedor.

Orden de Servicio | Orden de Servicio
/Informe de | /Informe de
Conformidad Conformidad

De manera a establecer indicadores de cumplimiento, a través del sistema de seguimiento de contratos, la convocante debera determinar el
tipo de documento que acredite el efectivo cumplimiento de la ejecucién del contrato, asi como planificar la cantidad de indicadores que
deberdan ser presentados durante la ejecucidn. Por lo tanto, la convocante en este apartado y de acuerdo al tipo de contratacién de que se
trate, debera indicar el documento a ser comunicado a través del médulo de Seguimiento de Contratos y la cantidad de los mismos.

12. Limitacién de responsabilidad

Excepto en casos de negligencia grave o actuacidn de mala fe, el proveedor no tendra ninguna responsabilidad contractual de agravio o de
otra indole frente a la contratante por pérdidas o dafios indirectos o consiguientes, pérdidas de utilizacidn, pérdidas de produccién, o
pérdidas de ganancias o por costo de intereses, estipulandose que esta exclusién no se aplicard a ninguna de las obligaciones del proveedor
de pagar a la contratante las multas previstas en el contrato.

13. Fuerza mayor

El proveedor no estara sujeto a la ejecucion de su Garantia de Cumplimiento, liquidaciéon por dafios y perjuicios o terminacién por
incumplimiento en la medida en que la demora o el incumplimiento de sus obligaciones en virtud del contrato sea el resultado de un evento
de Fuerza Mayor.

Para fines de esta clausula, "Fuerza Mayor" significa un evento o situacion fuera del control del proveedor que es imprevisible, inevitable y no
se origina por descuido o negligencia del mismo. Tales eventos pueden incluir sin que éstos sean los Unicos actos de la autoridad en su
capacidad soberana, guerras o revoluciones, incendios, inundaciones, epidemias, pandemias, restricciones de cuarentena, y embargos de
cargamentos.

El proveedor debera demostrar el nexo existente entre el caso notorio y la obligacién pendiente de cumplimiento. La fuerza mayor
solamente podra afectar a la parte del contrato cuyo cumplimiento imposible fue probado.

No se consideraran casos de Fuerza Mayor los actos o acontecimientos que hagan el cumplimiento de una obligacidn Gnicamente mas dificil
0 méas onerosa para la parte correspondiente.

Si se presentara un evento de Fuerza Mayor, el proveedor notificara por escrito a la contratante sobre dicha condicién y causa, en el plazo de
siete (7) dias calendario a partir del dia siguiente en que el proveedor haya tenido conocimiento del evento o debiera haber tenido
conocimiento del evento. Transcurrido el mencionado plazo, sin que el proveedor o contratista haya notificado a la convocante la situacién
que le impide cumplir con las condiciones contractuales, no podrd invocar caso fortuito o fuerza mayor. Excepcionalmente, la convocante
bajo su responsabilidad, podra aceptar la notificacién del evento de caso fortuito en un plazo mayor, debiendo acreditar el interés publico
comprometido.

La fuerza mayor debe ser invocada con posterioridad a la suscripcion del contrato y con anterioridad al vencimiento del plazo de
cumplimiento de las obligaciones contractuales.

A menos que la contratante disponga otra cosa por escrito, el proveedor continuard cumpliendo con sus obligaciones en virtud del contrato
en la medida que sea razonablemente practico, y buscara todos los medios alternativos de cumplimiento que no estuviesen afectados por la
situacion de fuerza mayor existente.

14. Causales de terminacién del contrato
1. Terminacion por Incumplimiento

a) La contratante, sin perjuicio de otros recursos a su disposicion en caso de incumplimiento del contrato, podra terminar el contrato, en
cualquiera de las siguientes circunstancias:

i. Siel proveedor no entrega parte o ninguno de los bienes dentro del periodo establecido en el contrato, o dentro de alguna prérroga
otorgada por la contratante; o

ii. Siel proveedor no cumple con cualquier otra obligacién en virtud del contrato; o

ii. Si el proveedor, a juicio de la contratante, durante el proceso de licitacién o de ejecucién del contrato, ha participado en actos de
fraude y corrupcion;

iv. Cuando las multas por atraso superen el monto de la Garantia de Cumplimiento de Contrato;

v. Por suspension de los trabajos, imputable al proveedor o al contratista, por mas de sesenta dias calendarios, sin que medie fuerza
mayor o caso fortuito;

vi. En los demas casos previstos en este apartado.

2. Terminacién por insolvencia o quiebra

La contratante podra terminar el contrato mediante comunicacién por escrito al proveedor si éste se declarase en quiebra o en estado de
insolvencia.

3. Terminacion por conveniencia

a) La contratante podra en cualquier momento terminar total o parcialmente el contrato por razones de interés publico debidamente
justificada, mediante notificacion escrita al proveedor. La notificacién indicara la razén de la terminacién, asi como el alcance de la
terminacion con respecto a las obligaciones del proveedor, y la fecha en que se hace efectiva dicha terminacion.

b) Los bienes que ya estén fabricados y estuviesen listos para ser enviados a la contratante dentro de los treinta (30) dias siguientes a
la fecha de recibo de la notificacién de terminacidon del contrato deberan ser aceptados por la contratante de acuerdo con los
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términos y precios establecidos en el contrato. En cuanto al resto de los bienes la contratante podra elegir entre las siguientes
opciones:

-Que se complete alguna porcidon y se entregue de acuerdo con las condiciones y precios del contrato; y/o

-Que se cancele la entrega restante y se pague al proveedor una suma convenida por aquellos bienes que hubiesen sido parcialmente
completados y por los materiales y repuestos adquiridos previamente por el proveedor.

Se podran establecer otras causales de terminacion de contrato, de acuerdo a su naturaleza, y se deberan tener en cuenta, ademas, las
previstas en el articulo 72 y concordantes de la Ley N° 7021/22

15. Fraude o corrupcién.

26.0tras causales de terminacién del contrato

Ademas de las ya indicadas en la clausula anterior, otras causales de terminacién de contrato son:NO APLICA

26. Fraudey Corrupcion

1. La convocante exige que los participantes en los procedimientos de contratacién, observen los mas altos niveles éticos, ya sea durante el
proceso de licitacion o de ejecucién de un contrato. La convocante actuard frente a cualquier hecho o reclamacidén que se considere
fraudulento o corrupto.

2. Si se comprueba que un funcionario publico, o quien actle en su lugar, y/o el oferente o adjudicatario propuesto en un proceso de
contratacion, hayan incurrido en précticas fraudulentas o corruptas, la convocante debera:

(i) En la etapa de oferta, se descalificara cualquier oferta del oferente y/o rechazara cualquier propuesta de adjudicacién relacionada con el
proceso de adquisicidn o contratacidn de que se trate; y/o

(ii) Durante la ejecucion del contrato, se rescindira el contrato por causa imputable al proveedor;

(iii) Se remitiran los antecedentes del oferente o proveedor directamente involucrado en las practicas fraudulentas o corruptivas, a la
Direccién Nacional de Contrataciones Publicas, a los efectos de la aplicacién de las sanciones previstas.

(iv) Se presentara la denuncia ante las instancias correspondientes si el hecho conocido se encontrare tipificado en la legislacion
penal.

Fraude y corrupcién comprenden actos como:
(i) Ofrecer, dar, recibir o solicitar, directa o indirectamente, cualquier cosa de valor para influenciar las acciones de otra parte;

(i) Cualquier acto u omision, incluyendo la tergiversacion de hechos y circunstancias, que engafien, o intenten engafiar, a alguna parte para
obtener un beneficio econémico o de otra naturaleza o para evadir una obligacion;

(iii) Perjudicar o causar dafio, o0 amenazar con perjudicar o causar dafo, directa o indirectamente, a cualquier parte o a sus bienes para
influenciar las acciones de una parte;

(iv) Colusién o acuerdo entre dos o mas partes realizado con la intencién de alcanzar un propésito inapropiado, incluyendo influenciar en
forma inapropiada las acciones de otra parte.

(v) Cualquier otro acto considerado como tal en la legislacién vigente.

3. Los oferentes deberan declarar que por si mismos o a través de interpdsita persona, se abstendran de adoptar conductas orientadas a que
los funcionarios o empleados de la convocante induzcan o alteren las evaluaciones de las propuestas, el resultado del procedimiento u otros
aspectos que les otorguen condiciones mas ventajosas con relacion a los demas participantes

Las cantidades requeridas para esta contratacion seran:

Los bienes y/o servicios deberan cumplir con las siguientes especificaciones técnicas y normas:
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DIFUSION EN MEDIOS DIGITALES - ESPECIFICACIONES TECNICAS
CONTRATO ABIERTO: SI. POR MONTO.
MONTO MiNIMO: Gs. 340.000.000.- MONTO MAXIMO: Gs. 684.790.811

Item DESCRIPCION Unidad
de
medida

CANTIDAD

1 Adquisicién de espacios publicitarios en Google Ads, incluyendo unidad
Google Search. Requisitos técnicos: Estrategia de segmentacion
detallada por palabras clave (concordancia amplia, concordancia de
frase y concordancia exacta) seglin campafia.

Informe de rendimiento mensual con métricas clave:

1-Impresiones

2- Clics

3-CTR

0 métricas clave segin objetivo/tipo de campaiia.

Optimizacién semanal de palabras clave.

2 Adquisicion de espacios publicitarios en Google Ads, incluyendo unidad
Google Display. Requisitos técnicos: Estrategia de segmentacion
detallada, incluyendo demografia, intereses y comportamientos.
Palabras clave (concordancia amplia, concordancia de frase y
concordancia exacta) seglin campafia.

Informe de rendimiento mensual con métricas clave:
1-Impresiones

2- Clics

3-CTR

4-CPM

0 métricas clave segln objetivo/tipo de campaiia.

Optimizacién mensual de banners con mejor rendimiento.

3 Adquisicién de espacios publicitarios en Google Ads, incluyendo unidad
Google Video (Youtube). Requisitos técnicos: Estrategia de
segmentacion detallada, incluyendo demografia, intereses y
comportamientos. Palabras clave (concordancia amplia,
concordancia de frase y concordancia exacta), segin campafia.
Informe de rendimiento mensual con métricas clave:
1-Impresiones

2- Clics

3-CTR

4-VTR

5- Vistas de video

0 métricas clave segin objetivo/tipo de campaiia.
Optimizacion mensual de banners con mejor rendimiento.

4 Adquisicion de espacios publicitarios en Google Ads, incluyendo unidad
Universal App for Android. Requisitos técnicos: Estrategia de
segmentacion detallada, incluyendo demografia y geografia.
Informe de rendimiento mensual con métricas clave:
1-Impresiones

2- Clics

3-CPA

4- Costo por descarga

0 métricas clave segln objetivo/tipo de campaiia.
Optimizacién mensual de CPA.
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Adquisicién de espacios publicitarios en Google Ads, incluyendo unidad 1
Universal App for iOS. Requisitos técnicos: Estrategia de
segmentacion detallada, incluyendo demografia y geografia.
Informe de rendimiento mensual con métricas clave:
1-Impresiones

2- Clics

3-CPA

4- Costo por descarga

0 métricas clave segln objetivo/tipo de campafia.
Optimizacién mensual de CPA.

Adquisicion de espacios publicitarios en META, Facebook, incluyendo unidad 1
anuncios en el feed, historias y videosy las diferentes ubicaciones
dentro de META para Facebook. Requisitos técnicos: Estrategia de
segmentacion detallada, incluyendo demografia, intereses y publico
potencial.

Informe de rendimiento mensual con métricas clave:

1-Impresiones

2- Clics

3- Frecuencia

4- Alcance

5- Interacciones

6- Mejora Estimada del recuerdo del anuncio

7-CPM

8- Costo por mil del Centro de Cuentas

9- Costo por resultado seglin tipo de compra

10-CPC

0 métricas clave segln objetivo y tipo de campaiia.

Optimizacién mensual de recursos graficos.

Adquisicién de espacios publicitarios en META, Instagram, unidad 1
incluyendo anuncios en el feed, historias y reels y las diferentes
ubicaciones dentro de META para Instagram. Requisitos técnicos:
Estrategia de segmentacidn detallada, incluyendo demografia,
intereses y publico potencial.

Informe de rendimiento mensual con métricas clave:
1-Impresiones

2- Clics

3- Frecuencia

4- Alcance

5- Interacciones

6- Mejora Estimada del recuerdo del anuncio

7-CPM

8- Costo por mil del Centro de Cuentas

9- Costo por resultado seguin tipo de compra

10-CPC

0 métricas clave segin objetivo y tipo de campaiia.

Optimizacién mensual de recursos graficos.

Adquisicion de espacios publicitarios integrales en Programatica, unidad 1
incluyendo Banner Estandar. Requisitos técnicos: Estrategia de
segmentacion detallada, incluyendo demografia, geografia e
intereses y audiencias.

Informe de rendimiento mensual con métricas de éxito:

1- Impresiones

2-CPM

3- Cantidad de Clics
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Adquisicién de espacios publicitarios integrales en Programatica,
incluyendo Banner Reach Media. Requisitos técnicos: Estrategia de
segmentacion detallada, incluyendo demografia, geografia e
intereses y audiencias.

Informe de rendimiento mensual con métricas de éxito:

1- Impresiones

2-CPM

3- Cantidad de Clics

unidad

10

Adquisicién de espacios publicitarios integrales en Programtica,
incluyendo Cubo Programatico. Requisitos técnicos: Estrategia de
segmentacion detallada, incluyendo demografia, geografia e
intereses y audiencias.

Informe de rendimiento mensual con métricas de éxito:

1- Impresiones

2-CPM

3- Cantidad de Clics

unidad

11

Adquisicion de espacios publicitarios integrales en Programatica,
incluyendo Cuenta Regresiva. Requisitos técnicos: Estrategia de
segmentacion detallada, incluyendo demografia, geografia e
intereses y audiencias.

Informe de rendimiento mensual con métricas de éxito:

1- Impresiones

2-CPM

3- Cantidad de Clics

unidad

12

Adquisicién de espacios publicitarios en X, incluyendo Posteos
Promocionados para aumentar la visibilidad de mensajes especificos
o genrar interacciones. Requisitos técnicos: Estrategia de
segmentacion detallada, incluyendo demografia, geografia e
intereses o cuentas.

Informe de rendimiento mensual con métricas de éxito:

1- Cantidad de interacciones

2- Costo por interaccién

unidad

13

Adquisicion de espacios publicitarios en X, incluyendo Cuentas
Promocionadas para ganar mas seguidores. Requisitos técnicos:
Estrategia de segmentacion detallada, incluyendo demografia,
geografia e intereses o cuentas.

Informe de rendimiento mensual con métricas de éxito:

1- Cantidad de seguidores

2- Costo por seguidor

unidad

14

Adquisicion de espacios publicitarios en X, incluyendo Tendencias
Promocionadas para promover un tema o un hashtag en la seccion
de tendencias. Requisitos técnicos: Estrategia de segmentacion
detallada, incluyendo demografia, geografia e intereses o cuentas.
Informe de rendimiento mensual con métricas de éxito:

1- Impresiones

2- Seguidores del hashtag o tema

unidad

15

Adquisicién de espacios publicitarios en X, incluyendo Momentos
Promocionados para contar una historia completa, destacar eventos,
lanzamientos o campafias mas complejas que necesiten una fuerte
promocidn. Requisitos técnicos: Estrategia de segmentacion
detallada, incluyendo demografia, geografia e intereses o cuentas.
Informe de rendimiento mensual con métricas de éxito:

1- Alcance

2- Interacciones

3- Otras métricas de relevancia segin recomendacién

unidad
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16 Adquisicién de espacios publicitarios en X, incluyendo X Takeover unidad
para dominar tema de conversacion por un dia o eventos grandes.
Requisitos técnicos: Estrategia de segmentacion detallada,
incluyendo demografia, geografia e intereses o cuentas.
Informe de rendimiento mensual con métricas de éxito:
1- Alcance
2- Interacciones
3- Otras métricas de relevancia segin recomendacién
17 Adquisicion de espacios publicitarios en TikTok Ads, incluyendo unidad
anuncios en el Top View, Video de pantalla completa que se
reproduce para todos al iniciar TikTok . Requisitos técnicos:
Estrategia de segmentacion detallada, incluyendo demografia e
intereses.
Informe de rendimiento mensual con métricas de éxito:
1- Reach
2- Clics
3- Views
4-CTR
5-VTIR
18 Adquisicion de espacios publicitarios en TikTok Ads, incluyendo unidad
anuncios en el Top View Shaker, invitar a usuario a agitar su teléfono
para revelar animacidn antes de redirigir a pagina de destino.
Requisitos técnicos: Estrategia de segmentacion detallada,
incluyendo demografia e intereses.
Informe de rendimiento mensual con métricas de éxito:
1- Reach
2- Clics
3-Views
4-CTR
5-VTIR
6- Engagement
19 Adquisicion de espacios publicitarios en TikTok Ads, incluyendo unidad
anuncios en In Feed Ads, impulsar alcance. Requisitos técnicos:
Estrategia de segmentacion detallada, incluyendo demografia e
intereses.
Informe de rendimiento mensual con métricas de éxito:
1- Rentabilidad del alcance
2- Ad recall
3- Visibilidad
20 Adquisicion de espacios publicitarios en TikTok Ads, incluyendo unidad
anuncios en The For You Feed, para construir posicionamiento.
Aparecer en el primer video de TikTok y luego entre videos.
Requisitos técnicos: Estrategia de segmentacion detallada,
incluyendo demografia e intereses.
Informe de rendimiento mensual con métricas de éxito:
1- Rentabilidad del alcance
2-Vistas
21 Adquisicién de espacios publicitarios en TikTok Ads, incluyendo unidad

anuncios en The For You Feed, para construir posicionamiento.
Aparecer en el primer video de TikTok y luego entre videos.
Requisitos técnicos: Estrategia de segmentacion detallada,
incluyendo demografia e intereses.

Informe de rendimiento mensual con métricas de éxito:

1- Rentabilidad del alcance

2-Vistas
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22

Adquisicién de espacios publicitarios en Spotify Ads, incluyendo
anuncios en Audio Everywhere, para llegar a los usuarios durante las
sesiones de escucha para posicionamiento. Requisitos técnicos:
Estrategia de segmentacién detallada, incluyendo demografia,
geografia e intereses musicales.

Informe de rendimiento mensual con métricas de éxito:

1- Escuchas

2- Costo por escucha

unidad

23

Adquisicion de espacios publicitarios en Spotify Ads, incluyendo
anuncios en Overlay Everywhere, para maximizar la visibilidad o
impulsar trafico web. Requisitos técnicos: Estrategia de
segmentacion detallada, incluyendo demografia, geografia e
intereses musicales.

Informe de rendimiento mensual con métricas de éxito:

1-CPM

2-CPC

unidad

24

Adquisicion de espacios publicitarios en Spotify Ads, incluyendo
anuncios en Video Takeover, para maximizar la visibilidad mediante
alcance de video en varios dispositivos. Requisitos técnicos:
Estrategia de segmentacion detallada, incluyendo demografia,
geografia e intereses musicales.

Informe de rendimiento mensual con métricas de éxito:

1- Alcance unico

2- Reconocimiento de la marca

3-Views

4- CPV

unidad

25

Adquisicién de espacios publicitarios en Spotify Ads, incluyendo
anuncios en Sponsored Sessions, para elevar afinidad de marcay
crear valor. Requisitos técnicos: Estrategia de segmentacion
detallada, incluyendo demografia, geografia e intereses musicales.
Informe de rendimiento mensual con métricas de éxito:

1- Views

2-CPV

unidad

26

Adquisicién de espacios publicitarios en Spotify Ads, incluyendo
anuncios en Leaderboard, para reforzar mensaje de marca con
display visible. Requisitos técnicos: Estrategia de segmentacion
detallada, incluyendo demografia, geografia e intereses musicales.
Informe de rendimiento mensual con métricas de éxito:

1- Alcance

2- Impresiones

3-CPM

unidad

27

Adquisicion de espacios publicitarios en Spotify Ads, incluyendo
anuncios en Homepage Takeover, para patrocinio exclusivo de la
pagina de inicio por un dia. Requisitos técnicos: Estrategia de
segmentacion detallada, incluyendo demografia, geografia e
intereses musicales.

Informe de rendimiento mensual con métricas de éxito:

1- Engagement

2- Impresiones

3- Alcance estimado

unidad
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Las condiciones y plazos de pago seran las siguientes:

1. Formasy Condiciones de Pago
Otras formas y condiciones de pago al proveedor en virtud del contrato seran las siguientes:

o ORDEN DE SERVICIO INFORME DE PRESTACION DE SERVICIO
o INFORME DE CONFORMIDAD DE PRESTACION DE SERVICIO.
e NOTADE SOLICITUD DE PAGO

Obs.: Las retenciones seran aplicadas de conformidad con la normativa vigente, especialmente lo dispuesto en el Art. 277 de la Ley N°® 7228
PGN EJERCICIO FISCAL 2024.-

El adjudicado para solicitar el pago de las obligaciones debera presentar la solicitud acompafiada de los siguientes documentos:

1. Documentos Genéricos:

1. Nota de remisidn u orden de prestacion de servicios segln el objeto de la contratacién;

2. La factura de pago, con timbrado vigente, la cual deberdn expresar claramente por separado el Impuesto al Valor Agregado (IVA) de
conformidad con las disposiciones tributarias aplicables. En ninglin caso el valor total facturado podra exceder el valor adjudicado o
las adendas aprobadas;

. REPSE (registro de prestadores de servicios) todos los que son prestadores de servicios;

. Certificado de Cumplimiento Tributario;

. Constancia de Cumplimiento con la Seguridad Social;

. Formulario de Identificacién de Servicios Personales (FIS).

o U~ W

2. La Contratante efectuara los pagos, dentro del plazo establecido en este apartado, sin exceder sesenta (60) dias después de la
presentacion de una factura por el proveedor, y después de que la contratante la haya aceptado. Dicha aceptacidn o rechazo, debera darse a
mas tardar en quince (15) dias posteriores a su presentacion.

3. De conformidad a las disposiciones del Decreto N° 7781/2006, del 30 de junio de 2006 y modificatoria, en las contrataciones con
Organismos de la Administracion Central, el proveedor debera habilitar su respectiva cuenta corriente o caja de ahorro en un Banco de plaza
y comunicar a la Contratante para que ésta gestione ante la Direccién General del Tesoro Publico, la habilitacién en el Sistema de Tesoreria
(SITE).

2. Solicitud de suspension de la ejecucién de contrato

Si la mora en el pago por parte de la contratante fuere superior a sesenta (60) dias, el proveedor, consultor o contratista, tendra derecho a
solicitar por escrito la suspension de la ejecucion del contrato por causas imputables a la contratante.

La solicitud debera ser respondida por la contratante dentro de los 10 (diez) dias habiles de haber recibido por escrito el requerimiento.
Pasado dicho plazo sin respuesta se considerara denegado el pedido, con lo que se agota la instancia administrativa quedando expedita la
via contencioso administrativa.

Si la demora en el pago fuese superior a ciento veinte (120) dias calendario, el proveedor, consultor o contratista podra proceder a la
suspensién del cumplimiento del contrato, debiendo comunicar a la contratante con un mes de antelacion tal circunstancia, a efectos del
reconocimiento de los derechos que puedan derivarse de dicha suspension, en los términos establecidos en la Ley. En este supuesto, el pago
total de lo adeudado por la contratante determinara la continuidad del cumplimiento del contrato.

3. Reajuste
El precio del contrato estara sujeto a reajustes. La formula y el procedimiento para el reajuste seran los siguientes:

Los precios ofertados y adjudicados, estardn sujetos a reajustes de precios, siempre y cuando exista una variacion sustancial de precio
en la economia nacional y esta se vea reflejada en el indice de precios de consumo (IPC) publicado por el Banco Central del Paraguay en
valor igual o mayor al (15%) sobre a inflacion oficial.

Pr: PxIPC1/15%

Pr = Precio Reajustado de la oferta

P= Precio Original de la oferta

IPC1= indice de precios del consumidor publicado por el BCP.

La variacion del valor del contrato por reajuste de precios, no constituye modificacién del contrato en los términos de la Ley N° 7021/22 “De
Suministro y Contrataciones Publicas”, sin embargo, debera contar con un Cédigo de Contratacidn, para cuya obtencién se deberd cumplir
con los requerimientos establecidos por la DNCP.

4. POrcentaje de Multa

El valor del porcentaje de multas que serd aplicado por el atraso en la entrega de los bienes, prestacion de servicios sera de: 0.5% (CERO
COMA CINCO POR CIENTO)

La contratante podra deducir en concepto de multas una suma equivalente al porcentaje del precio de entrega de los bienes atrasados, por
cada dia de atraso indicado en este apartado.

La aplicacion de multas no libera al proveedor del cumplimiento de sus obligaciones contractuales.

5. Tasa de Interes por mora
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En caso de que la contratante incurriera en mora en los pagos, se aplicara una tasa de interés por cada dia de atraso, del: 0.01 % (CERO COMA
CERO UNO POR CIENTO).-

La mora sera computada a partir del dia siguiente del vencimiento del pago y no incluye el dia en el que la contratante realiza el pago.

Si la contratante no efectuara cualquiera de los pagos al proveedor en las fechas de vencimiento correspondiente o dentro del plazo
establecido en la presente clausula, la contratante pagara al proveedor interés sobre los montos de los pagos morosos a la tasa establecida
en este apartado, por el periodo de la demora hasta que haya efectuado el pago completo, ya sea antes o después de cualquier juicio.

Si la mora fuera superior a 60 dias, el proveedor, consultor o contratista tendra derecho a la suspension del contrato, por motivos que no le
seran imputables, previa comunicacidn a la contratante, de acuerdo a lo establecido en el articulo 66 de la Ley N° 7021/22.

- - e |

FORMULARIO DE OFERTA

a) A: (Unidad de contratacién Convocante)

Nosotros, los suscritos, declaramos bajo fe de juramento que:
Nuestros datos son los siguientes:

Nombre o razén social:

RUC:

Direccién:

NUmeros de teléfono:

Direccion de correo electrdnico:

Reconocemos que la direccién de correo electrénico declarada, sera el medio para la recepcion de las comunicaciones, notificaciones,
aclaraciones y consultas que la convocante realice durante la evaluacidn de ofertas, como consecuencia de los actos administrativos que
resuelvan la contratacidn y se requieran para la suscripcion de los contratos.

b) Entendemos que los plazos se computaran desde el dia siguiente a la fecha de remisiéon de las comunicaciones, notificaciones,
aclaraciones y consultas, sin necesidad de contar con acuse de recibo, en ese sentido, me comprometo a revisar diariamente el correo
electrdnico declarado en el Registro de proveedores, a los efectos de darme por notificado.

¢) Reconocemos que, la direccién de correo electronico declarada en el Registro de Proveedores del Estado sera el medio para la recepcion
de notificaciones en el marco de los procedimientos juridicos que pudieran sustanciarse ante la DNCP en relacion a esta contratacion, en las
condiciones establecidas en la reglamentacion pertinente.

d) Comunicaremos a la convocante sobre los cambios que eventualmente realicemos respecto a los datos arriba consignados.

e) Afirmo haber leido y entendido todo el contenido de las bases de la contratacion de este procedimiento, sus adendas publicadas y demas
datos obrantes en el Sistema de Informacién de las Contrataciones Plblicas (SICP) y, en consecuencia, acepto las mismas sin objecién y me
ratifico en el contenido de la oferta presentada.

f) No estamos comprendidos en las limitaciones o prohibiciones para presentar ofertas o contratar, en general, con el Estado ni en particular,
con esta Convocante, ni en relacion al procedimiento de contratacion arriba individualizado. Asumimos el compromiso de comunicar por
escrito a la convocante, de manera inmediata a su surgimiento, cualquier alteracién a la situacion de la empresa respecto de las citadas
limitaciones o prohibiciones.

g) Cumpliremos con las exigencias establecidas en el marco de la aplicacion de las politicas de compras sostenibles, aprobadas por la DNCP.

h) Cumpliremos todas las leyes laborales y de seguridad social vigentes respecto a nuestros trabajadores dependientes, y especialmente, en
lo concerniente a las condiciones sobre la duracién de la jornada de trabajo, remuneracion y descanso minimo.
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i) No se empleara a nifios, nifias ni adolescentes en tipos de labores consideradas como trabajos prohibidos y en particular como TRABAJO
INFANTIL PELIGROSO, de conformidad a lo dispuesto en las normativas legales vigentes.

En caso de tomar conocimiento de alguna conducta que se aparte de las disposiciones citadas precedentemente y que involucre a nuestros
proveedores de bienes y servicios que componen la cadena de produccion y comercializacién de lo ofertado, denunciaremos ese hecho ante
la instancia pertinente. Asi mismo, en el caso de que empleemos adolescentes, lo haremos de conformidad a lo que establecen el Cédigo del
Trabajo y el Cddigo de la Nifiez y de la Adolescencia, y sus disposiciones concordantes y complementarias; salvaguardando todos los
derechos y garantias de los mismos y teniendo presente las obligaciones que como empleadores nos competen.

j) Nuestra firma se abstiene de adoptar conductas orientadas a que los funcionarios o empleados de la convocante induzcan o alteren las
exigencias del procedimiento de contratacion, las evaluaciones de las propuestas, el resultado del procedimiento, la ejecucién contractual u
otros aspectos que puedan otorgarnos condiciones mas ventajosas con relacion a los demas participantes.

k) Hemos verificado toda la documentaciéon que compone nuestra oferta y conocemos el contenido de la misma, incluso de aquella
gestionada por terceros para nosotros, y autorizamos a la Convocante a confirmar la informacidn suministrada en nuestra oferta, a través de
cualquier fuente publica o privada de informacién.

l) Reconocemos que la adjudicacion de esta oferta y su comunicacion a través de la notificacion respectiva, nos compromete a suscribir el
contrato y obtener una Garantia de Cumplimiento del Contrato de conformidad a lo dispuesto en las bases de la contratacidn.

m) Entendemos que la Convocante tiene el derecho de cancelar o declarar desierto el procedimiento de contratacién, rechazar o descalificar
todas las ofertas, conforme con lo dispuesto en la normativa en materia de Contrataciones Publicas, sin que por ello incurra en
responsabilidad alguna frente a los oferentes.

n) Nuestra oferta se mantendra vigente por el periodo establecido por la Convocante en las bases de la contratacion. Esta oferta nos obliga y
podra ser aceptada en cualquier momento hasta antes del término de dicho periodo.

0) Cumpliremos lo solicitado por la Convocante de conformidad con los documentos de la contratacién y nos comprometemos a que lo
ejecutado cumpla a cabalidad con las especificaciones técnicas y requerimientos de las bases de la contratacion, siendo el precio de nuestra
oferta, el indicado en la lista de precios, descargada del SICP y que forma parte del presente Formulario de Oferta.

Grupo: 1 - SERVICIO DE DIFUSION EN MEDIOS DIGITALES
Contrato Abierto: Por Monto
Minimo: Gs. 340.000.000 Maximo: gs. 684.790.811

Cédigo de Descripcion Unidad de Presentacion  Precio
catalogo Medida Unitario

1 82101802-001 Servicios de produccidn publicitaria/Google Search unidad evento

2 82101802-001 Servicios de produccidn publicitaria/Google Dispaly unidad evento

3 82101802-001 Servicios de produccidn publicitaria/Google Video unidad evento

4 82101802-001 Servicios de produccién publicitaria/App for Android unidad evento

5 82101802-001 Servicios de produccion publicitaria/App for ios unidad evento

6 82101802-001 Servicios de produccién publicitaria/Meta Facebook unidad evento

7 82101802-001 Servicios de produccién publicitaria/Meta Instagram unidad evento

8 82101802-001 Servicios de produccién publicitaria/Banner Estandar unidad evento

9 82101802-001 Servicios de produccién publicitaria/Banner Reach Media unidad evento

10 82101802-001 Servicios de produccidn publicitaria/Cubo programatico unidad evento
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11 82101802-001 Servicios de produccién publicitaria/Cuenta regresiva unidad evento
12 82101802-001 Servicios de produccién publicitaria/Posteo Promocionado unidad evento
X
13 82101802-001 Servicios de produccién publicitaria/Cuentas unidad evento
promocionadas X
14 82101802-001 Servicios de produccién publicitaria/Tendencia unidad evento
Promocionadas X
15 82101802-001 Servicios de produccion publicitaria/Momentos unidad evento
promocionados X
16 82101802-001 Servicios de produccién publicitaria/Takeover X unidad evento
17 82101802-001 Servicios de produccion publicitaria/TikTok Ads unidad evento
18 82101802-001 Servicios de produccidn publicitaria/Top View Shaker unidad evento
19 82101802-001 Servicios de produccidn publicitaria/In feed Ads unidad evento
20 82101802-001 Servicios de produccién publicitaria/ The for you feed unidad evento
21 82101802-001 Servicios de produccion publicitaria/The for you feed unidad evento
22 82101802-001 Servicios de produccién publicitaria/Audio unidad evento
23 82101802-001 Servicios de produccién publicitaria/Overlay unidad evento
24 82101802-001 Servicios de produccion publicitaria/Video Takeover unidad evento
25 82101802-001 Servicios de produccién publicitaria/Sponsored sessions unidad evento
26 82101802-001 Servicios de produccion publicitaria/Leaderboard unidad evento
27 82101802-001 Servicios de produccién publicitaria unidad unidad
Firma:
Nombre:
En calidad de:
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